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AAN : Gemeenteraad  

VAN : wethouder A.  Goudswaard 

DATUM : 8 november 2024  

BETREFT : Toel ich t ing begrot ing  brand ing en pos i t ioner ing  2025-2026  

 
 
Voor de ja ren 2025 en 2026 is  respect ieve l i j k  € 500.000 en € 625.000 voor  brand ing en   
pos i t ioner ing opgenomen in de begrot ingsaanv raag.  In  de kadernota  ‘B rand ing & Posi t ione-
r ing ’ ,  d ie  in  september door  de raad is  vas tgeste ld ,  i s  het  be lang van deze invester ingen 
benadrukt .  Naar aanle id ing h iervan s tuur  ik  u  h ie rb i j  de voornoemde contouren,  vergeze ld  
van een nadere invu l l ing  van het  voorges te lde budget .  Deze budgetten z i jn  bedoeld  om de 
merkposi t ie  van West land te  versterken en  vormen de bas is  voor  de verdere ontwikkel ing 
van s tra teg ieën en act iv i te i ten op het  gebied van  brand ing en pos i t ioner ing.  

De act iv i te i ten d ie  we voor  deze budgetten  in gedachten hebben, z i jn  in l i jn  met de zeven 

doe len u i t  de kaderno ta .  Hier in is  e r  een du ide l i j ke  samenhang met  de werkzaamheden 

voor  onze opgaven op het  gebied van Economie,  Communicat ie ,  F lora  Campus West land 

en andere bele idsdomeinen.  Tegel i jker t i jd  z i jn  b randing en pos i t ioner ing  voornamel i j k  ge-

r icht  op onders teunende act iv i te i ten d ie  andere be le idsopgaven bevorderen.  Wanneer  er  

echter  een n ieuwe st ra teg ische act ie  voor  branding en pos i t ioner ing on ts taat  d ie  nog n ie t  

is  vas tge legd in  een bes taand jaarplan of  produc t ,  zal  deze aan een lopende opgave moe-

ten worden  gekoppeld.  

 
A.  Organisat ie  en Inr ich t ing  

  Organisat ie :  € 180.000 in  2025 en €  250.000 in  2026 

Di t  bedrag  omvat  onder andere ondersteun ing  en personele inzet  voor  de opbouw en 

ontwikkel ing van brand ing en pos i t ioner ing.  Verdere ver f i jn ing van deze  kosten is  a f-

hanke l i jk  van hoe de u i te inde l i jke  organisat ie- in r ich t ing erui t  za l  z ien .   

 

Het  ontwikkelen en ui tvoeren van be le id  rondom branding en pos i t ioner ing heef t  a ls  

doe l  het  imago van West land te versterken.  Di t  omvat  onder andere het  aangaan van 

s t ra teg ische par tnerships,  het  coördineren  van campagnes,  het  a fs temmen van commu-

n icat ie- in i t ia t ieven en he t  bewaken van de consis tent ie  in merkui t ingen,  zodat  deze b i j -

dragen aan de gewenste  prof i ler ing voor  versch i l lende doelgroepen. Daarnaast  houden 

we rekening met  kos ten  voor  het  moni toren  van indicatoren en het  u i tvoeren van onder -

zoek om de voor tgang en impact  van onze pos i t ioner ings inspanningen inz ichte l i jk  te 

maken.   

 
B.  Implementat ie  Merkconcept en Ui tvoer ingsagenda 

  Uitwerking van het  merkconcept:  €  150.000 in  2025 en €  180.000 in 2026 

Het  budget  i s  bedoeld voor  de verdere u i twerk ing en implementat ie  van het  merkcon-

cept ,  inc lus ief  s t rategische ac t iv i te i ten zoals  mediacampagnes,  pub l ic i te i t ,  publ ic  a f-

fa i rs  en de ontwikkel ing van een communicat ie too lk i t  om de merk ident i te i t  te  vers ter -

ken.  De concrete  invu l l ing za l  a fhankel i jk  z i jn  van de voor tgang van de ui tvoer ings-

agenda.  Met d i t  budge t  s t reven we e rnaar  om (bele ids)pro jecten te rea l i seren d ie  het  

merk ,  de reputat ie en he t  imago versterken.  
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Het  merkconcept bev indt  z ich  momentee l  in  de ontwikke l ingsfase,  waarb i j  de focus l ig t  

op g lastu inbouw en  vr i je  t i jd  ( le isure)  a ls  kernonderdelen.  Verwachte kos ten omvat ten 

onder meer huisst i j l -  en webs i teontwikke l ing,  communicat iemiddelen,  PR,  exposi t ies,  

promot ione le  evenementen,  soc ia le media-act iv i te i ten en het  ontwikke len  van communi-

cat iemater iaa l  voor  openbare ru imtes.  

 
  Strategische partnerships en samenwerkingsverbanden:  € 50.000  per  jaar  

Hierbi j  gaat  het  om samenwerk ing met exte rne par tners ,  zowel  lokaal ,  reg ionaal  a ls  

nat ionaal ,  om de brand ing-  en pos i t ioner ingsdoels te l l ingen te versterken  en te prof i te -

ren van gedeelde economische kansen.  Dat  kan op termi jn een ac t iv i te i t  z i jn  a ls  het  

were ldnetwerk tu inbouwgemeenten,  maar ook een verband tussen de versch i l lende 

mainpor ts  van Neder land o f  op het  v lak van recreat ie  een samenwerk ing  die West land 

in  de reg io  bete r  op de kaar t  ze t  .  

 

  Internat ionale  posi t ionering:  € 30.000 per  jaar  

Di t  budget s te l t  ons in  s taat  om de in terna t iona le  naamsbekendheid  te  ve rgro ten en in  

te spe len op kansen voor  in ternat ionale  samenwerk ing en economische promot ie .  Denk 

h ierbi j  aan inte rnat ionale  media,  b i jd ragen op  congressen o f  ju is t  het  b ieden van pod ia  

aan in ternat ionale  PR in  West land.  

 
C.  F lex ibe le  u i tvoer ing en onders teuning van act iv i te i ten 

  Ondersteuning van act iv ite i ten en evenementen die aanslu i ten b i j  de merk-  

strateg ie:  € 70 .000 in  2025 en €  90.000 in  2026  

Di t  budget b iedt  ru imte voor  de ondersteuning en  cof inancier ing van evenementen en 

act iv i te i ten d ie  b i jdragen  aan de pos i t ioner ing  van de gemeente.   

 
D.  Onvoorz ien  

  Ad-hoc kosten en f lex ibele  middelen:  € 20.000 per  jaar  

Voor onvoorz iene ui tgaven en eventuele aanpassingen naar  aan le id ing van ver f i jn ingen 

in  het  merkconcept ,  de o rganisat ie- inr ich t ing  o f  de u i tvoer ingsagenda.  

 

Totale  kosten:  

  2025:  € 500.000   

  2026:  € 625.000   

 
 
Dit  memo biedt  inz icht  i n  de begrot ing met  ru imte voor  ver f i jn ing naarmate het  merkcon-

cept ,  de organisat ie - inr icht ing en de u i tvoer ingsagenda verder  vorm k r i j gen.  Aanpassingen 

en aanvu l l ingen in de begrot ing zu l len worden doorgevoerd in  overeens temming met  deze 

ontwikkel ingen.  

 
 
 
 


